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VORWORT

LIEBE UNTERSTUTZERINNEN
UND UNTERSTUTZER, LIEBE
FREUNDINNEN UND FREUNDE,

als wir uns Anfang 2020 zum ersten Mal
mit den moglichen Auswirkungen einer
globalen Pandemie auf unsere Arbeit
beschaftigt haben, wussten wir noch
nicht, was uns erwartet — wir waren uns
aber sicher, dass einige Aspekte sich
drastisch verandern und wir ganz neuen
Herausforderungen begegnen wirden.

Wir wussten, es wurde schwierig werden,
unser Anliegen in die Offentlichkeit zu
tragen, wenn Covid-19 auf der taglichen
Agenda der Medien steht. Wie sollten ein
Umdenken wirtschaftlichen Handelns und
zahlreiche Produktneuveroffentlichungen
moglich sein, wenn viele Unternehmen
geschlossen sind und das wirtschaftliche
Klima so unsicher ist?

Deshalb erfiillt es mich mit groBer Freude
und Stolz, sagen zu kénnen, dass das
Veganuary-Team diese herausfordernde
Zeit mit groBer Hingabe, Weitblick und
harter Arbeit gemeistert hat. Durch
alternative Strategien und kreative Losungen
haben wir eine Rekordzahl von Menschen
dazu motiviert, eine vegane Ernahrung
auszuprobieren — und konnten so samtliche
Ziele fur unsere Kampagne 2021 bei weitem
Ubertreffen.

Ich habe dieses Jahr — mehr denn je - das
Gefihl, dass eine andere Welt moglich

ist. Eine Welt, in der rein pflanzliche
Lebensmittel Mainstream sind und das Wort
~vegan” positiv und erstrebenswert assoziert
wird. Eine Welt, in der riesige Unternehmen
in Millionenhohe in nachhaltige und rein
pflanzliche Optionen investieren, weil

sie wissen, dass hier die Zukunft liegt.

Eine Welt, in der vegane Produkte tUberall
allgegenwartig sind — in Supermarkten,
Restaurants, Cafeterias und Kantinen.

Dieser Januar hat uns gezeigt, was
moglich ist!

Wahrend dieser Kampagne kam man in
Deutschland und GroRbritannien an kaum
einem Supermarkt oder Discounter vorbei,
ohne auch deren Aktionen zum Veganuary
2021 zu entdecken. Wir waren auf allen
Social-Media-Plattformen prasent und unser
Hashtag #Veganuary erreichte bis Ende
Januar 2021 allein auf TikTok mehr als 170
Millionen Views. Hunderte Medienartikel
wurden in allen Landern veroffentlicht,

in denen Veganuary aktiv ist. Allein in
Deutschland gab es mehr als 20 TV-Berichte
Uber unsere Arbeit.

Food-Giganten wie Subway, IKEA, Unilever,
McDonald's, Burger King und Nestle
brachten neue Produkte und vegane MenUs
auf den Markt und bewarben gemeinsam

mit uns die vegane Lebensweise. Mehr als
50 fuhrende Unternehmen nahmen an der
Veganuary Workplace Challenge teil und
ermutigten ihre Mitarbeitenden, sich im
Januar rein pflanzlich zu ernahren — haufig
gingen Fuhrungskrafte und Geschaftsleitung
dabei mit gutem Beispiel voran.

Insgesamt konnten wir mehr als 580 000
offizielle Anmeldungen fir Veganuary im
Rahmen dieser Kampagne verzeichnen.
Wir wissen, dass etwa zehnmal so viele
Menschen tatsachlich an Veganuary
teilnehmen, was bedeuten wirde, dass sich
mehr als 5 Millionen Menschen im Januar
mit uns vegan ernahrt haben!

Ich bin unfassbar dankbar fur all die
Menschen, die uns diese Erfolge mit ihrer
Unterstutzung Uberhaupt erst ermoglicht
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haben. Unsere wunderbaren Spenderinnen
und Spender, hochst engagierte
Partnerorganisationen, leidenschaftliche
Freiwillige, inspirierende Prominente,
Influencerinnen und Influencer und all jene,
die uns geholfen haben, die Kampagne
nach aulen zu tragen.

Ich hoffe, Sie haben Freude beim Lesen
dieses Berichts und feiern gemeinsam
mit uns den unglaublichen Erfolg, den
wir im Rahmen dieser Kampagne fur den
Veganismus erreichen konnten.

Ich danke Ihnen von Herzen

Ria Rehberg
CEO VEGANUARY

VEGANUARY
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43113 582 000 MENSCHEN

haben sich fir Veganuary
registriert.

224 MILLIONEN MENSCHEN
wurden im Kampagnenjahr
2021 tber unsere Social-
Media-Kanale erreicht.

@

59 NEUE VEGANE OPTIONEN
wurden zum Veganuary in
Restaurants eingefihrt.

' e

57 FUHRENDE UNTERNEHMEN
nahmen an der Veganuary
Workplace Challenge teil.

DIE KAMPAGNE 2021 IN ZAHLEN

Der Hashtag Veganuary
hatte Ende Januar mehr als
170 MILLIONEN VIEWS
auf TikTok.
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566 NEUE VEGANE PRODUKTE

wurden zum Veganuary auf
den Markt gebracht.

Mehr als
1500 MEDIENBERICHTE
uber Veganuary wurden
veroffentlicht.

17,6 MILLIONEN E-MAILS
wurden zur Unterstitzung an
Teilnehmende verschickt.
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UNSERE VISION | ist

einfach: Wir wollen eine
vegane Welt. Eine Welt ohne
industrielle Tierhaltung und
Schlachthofe. Eine Welt, in der die
Nahrungsmittelproduktion keine
Walder zerstoért, Flisse und Ozeane
verschmutzt, den Klimawandel
verscharft und zum Aussterben von
Wildtierpopulationen beitragt.

(UNSERE MISSION!

ist es, Menschen dabei zu
unterstutzen, eine rein pflanzliche
Ernadhrung auszuprobieren, einen Wandel
bei Unternehmen hin zu mehr veganen
Produkten voranzutreiben und eine globale
Bewegung zu schaffen, die nachhaltige
Ernahrungsentscheidungen fordert. Wir
setzen uns mit unserer Arbeit fUr den Schutz
unseres Planeten, die Verbesserung der
Gesundheit von Menschen weltweit
und ein Ende der industriellen
Massentierhaltung ein.

WARUM ES UNS GIBT

Die industrielle Massentierhaltung ist

ein fUhrender Treiber von Klimawandel,
Waldrodungen, dem Aussterben von

Arten und Umweltverschmutzung. Sie
erhoht das Risiko globaler Pandemien und
Antibiotikaresistenzen drastisch, wahrend
jedes Jahr Milliarden fUhlender Lebewesen
getotet werden. Wie wir gegenwartig
Lebensmittel produzieren, ist nicht
nachhaltig, héchst ineffizient und wird es
uns nicht ermaéglichen, eine wachsende
Weltbevolkerung zu ernahren. Deshalb
befurworten wir einen Wechsel hin zu mehr
pflanzlichen Produkten und, letztendlich,
den Wandel hin zu einer veganen Welt.

WIE WIR DEN STATUS QUO
VERANDERN

Wir sind davon uberzeugt, dass eine
Veranderung notig ist — und zwar schnell.
Um unserer Vision von einer veganen

Welt ndher zu kommen, mussen vegane
Produkte noch sichtbarer, schmackhafter
und einfacher verfugbar fur alle werden.
Wir méchten die Vorteile einer rein
pflanzlichen Ernahrung jeden Tag im TV und
auf Social Media diskutiert sehen. In Buros,
in jedem Supermarkt, jedem Restaurant,
jeder Kantine und an jeder Tankstelle soll
Veganismus sichtbar sein.

DER ,VEGANUARY-EFFEKT”

Damit die vegane Ernahrung den
Mainstream erreicht, fokussieren wir in
unserer Arbeit drei Bereiche:

« Die Motivation und Unterstlutzung von
Millionen Menschen, die mit uns eine
vegane Ernahrung ausprobieren

« Die Generierung medialer
Aufmerksamkeit und Scharfung des
Offentlichen Bewusstseins fur die vegane
Lebensweise

« Die Motivation von Unternehmen,
mehr vegane Produkte auf den Markt
zu bringen und zu bewerben, damit
sich deren Qualitat, Verfugbarkeit und
Sichtbarkeit vergréoRern

Mit diesem Ansatz haben wir dazu
beigetragen, Veganismus in vielen Landern
der Welt beliebter zu machen. Die Leben
von Millionen von Tieren wurden verschont,
indem sich unsere Teilnehmenden fur
pflanzliche Optionen entschieden haben.
Wir sind besonders stolz darauf, dass viele
der im Veganuary eingefuhrten Produkte
und Gerichte auch tber den Januar hinaus
verfugbar bleiben. Das liegt daran, dass
viele Unternehmen riesige Erfolge mit
ebendiesen neuen Produkten erzielen. Wir
haben gesehen, dass der ,Veganuary-Effekt”
funktioniert und sind bereit, ihn weiter in die
Welt zu tragen!
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UNSERE WERTE

WIRKSAMKEIT

Wir setzen uns fur eine vegane Welt ein. Hierfur
nutzen wir Erkenntnisse aus Wissenschaft und
Forschung, um zu ermitteln, wie moglichst viele
Leben verschont werden kénnen und welche
Ressourcen zu diesem Zweck wie gelenkt werden

mussen.

EMPOWERMENT

Wir méchten Menschen auf ihnrem Weg zum
Veganismus auf vorurteilsfreie, positive, konstruktive
und leicht zugangliche Weise unterstttzen und

ermutigen.

ZUSAMMENARBEIT

Durch die Partnerschaft mit anderen gleichgesinnten
Organisationen sowie die Zusammenarbeit mit
Unternehmen kénnen wir die Wirksamkeit unserer

Arbeit vervielfachen.

VIELFALT UND INKLUSION

Wir wissen, dass es Menschen mit unterschiedlichen
Ideen, Starken, Interessen und Hintergriinden
braucht, um unsere Vision zu verwirklichen. Wir
wissen, wie wertvoll dies ist und wie sehr es uns der

Verwirklichung unserer Mission naherbringt.

RESPEKT UND INTEGRITAT

In allen internen und externen Beziehungen

bemuUhen wir uns um eine authentische, ehrliche und

transparente Kommunikation.

BELASTBARKEIT

Wir arbeiten fortwahrend daran, eine moglichst
widerstandsfahige und nachhaltige Organisation zu
sein (auf menschlicher, sozialer, wirtschaftlicher und

okologischer Ebene).
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EINE WACHSENDE BEWEGUNG
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Daten des Marktforschungsinstituts Kantar besagen, dass etwa zehnmal mehr Menschen 13 Sudafrika
an Veganuary teilnehmen, als tatsachlich registriert sind. Das wurde bedeuten, dass mehr 14 Venezuela
als 5 Millionen Menschen im Kampagnenjahr 2021 teilgenommen haben.
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VEGANUARY WELTWEIT

ES GIBT SECHS OFFIZIELLE
VEGANUARY-LANDER

Wir haben offizielle Veganuary-
Kampagnen in GroRRbritannien, den
USA, Deutschland, Argentinien,
Chile und Brasilien. Zusatzliche
Kampagnen in Schweden, ltalien,
Indien, Frankreich, der Schweiz,
Singapur, Australien und Sudafrika
werden von Partnerorganisationen
getragen. Partner-Lander

Unsere Lander [
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VEGANUARY WORKPLACE

CHALLENGE

Im Januar 2021 haben mehr als 50
fuhrende Unternehmen sowohl aus den
Bereichen Finanzen, Medien, Kosmetik
und Technologie als auch Food-Services
und Caterer ihre Mitarbeitenden dazu
aufgerufen und motiviert, im Rahmen ihrer
Arbeit an Veganuary teilzunehmen. In
vielen Fallen haben auch Teamleitungen
und GeschaftsfUhrungen die Challenge mit
gutem Beispiel angefuhrt!

Zu den teilnehmenden Unternehmen
gehdrten zum Beispiel der Lieferdienst
Lieferando, angetrieben von Managing
Director Katharina Hauke, die Discountriesen
Aldi Nord und Sud sowie die Drogeriekette
Rossmann, die unternehmensweit zur
Teilnahme an Veganuary aufriefen. Auch EY,
Nestle, Unilever (DACH) und Aveda machten
bei der Workplace Challenge mit.

Wir haben intern zum Veganuary aufgerufen, um
auch unsere Mitarbeiter fur die vegane Lebensweise
zu begeistern. Viele unserer Kollegen, wie auch ich,
machen mit und motivieren sich gegenseitig mit
ihren Erfahrungen und Tipps. Davon erzahlen sie
unter anderem in unserer Mitarbeiter-App, aber auch
auf unserem Unternehmensblog.”

LAuch ich bin gespannt, wie ich die Vegan-
Challenge meistern werde und freue mich schon auf

die leckeren Gerichte unserer Partner, die mir die
31 Tage sicher erleichtern werden. Und wer weil,
vielleicht werde ich ja auch Uber den Januar hinaus
auf tierische Produkte verzichten.”

AVEDA — BARBARA DE LAERE,
GLOBAL BRAND PRESIDENT:

,Diesen Januar haben sich mehr als 1 000 Menschen
im Aveda-Netzwerk rein pflanzlich ernahrt — plus all
jene Familienmitglieder, die dadurch ebenfalls vegan
lebten. Damit feiern wir, dass ab jetzt und fr immer
alle Aveda-Produkte zu 100 % vegan sind. Diese
Ankundigung ist wahnsinnig positiv aufgenommen
worden, sowohl von Konsumenten als auch
innerhalb unseres Netzwerks, professionellen
Stylisten und weltweiten Salons. Dieser Meilenstein,
Hand in Hand mit der Veganuary-Challenge, war
bereichernd fir unser Team und hat vielen die Augen
gedffnet, welchen FuRBabdruck unsere Ernahrung
und unser Lebensstil hinterlasst.”

Wir sind beim Veganuary dabei! Was fur eine

tolle Maglichkeit, Menschen bei EY fur eine
pflanzenbasierte Ernahrung zu begeistern und

sie auf dem Weg dorthin zu unterstutzen. Es ist
einer der besten Wege, durch unsere individuelle
Entscheidung eine bessere Arbeitswelt zu schaffen.
Ich freue mich auf die Herausforderung!”
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VEGANUARY BEKAM
ERNEUT INTERNATIONALE
AUFMERKSAMKEIT.

UK UND
WEITERE
LANDER

MINDESTENS
735 MEDIEN-
BERICHTE

MINDESTENS
195 MEDIEN-
BERICHTE

LATEIN-
AMERIKA

USA

MINDESTENS
401 MEDIEN-
BERICHTE

MINDESTENS
217 MEDIEN-
BERICHTE

DER BUZZ RUND
UM VEGANUARY
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E 2/¥| UNA CAMPANA QUE PROMUEVE EL VEGANISMO

Mauricio Serrano, Kampagnen-
Manager Lateinamerika, im Live-
Interview Uber den Erfolg von
Veganuary auf CNN Argentina.

Veganuary erschien in den ZDFheute

Nachrichten mit einer Zuschauerzahl
von etwa 3,7 Millionen.

Veganuary desafia a alimentarse a base de plantas por un mes cm -

ion Sport Culture Lifestyle
19 Maney Markets Project Syndicate B28 Retail
@ This article is more than 1 month old

Record 500,000 people pledge to eat
only vegan food in January

v taken
alternatives to meat

Veganuary erhielt in
GroRbritannien breitgefacherte
Medienaufmerksamkeit.

Veganuary, a Movement to Skip Meat and
Dairy, Has Grown 50% in 2021, Attracting
100 Brands
E nly in its secand U year, the event has Q'_,..,_, Americans and I""l'..'JnCi:' "'_li_'ll"::

Brown on board

Veganuary-Schlagzeile in Adweek US.

BUSINESS
INSIDER

Veganuary: Warum der vegane
Januar der neue Black Friday des
Handels werden kénnte

[ Solveig Gode
1 @07 Jan 2021

WIRTSCHAFT TECH POLITIK KARRIERE LEBEN WISS|

Der Business Insider erklart, warum
Veganuary der neue Black Friday
werden kdonnte.
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News & Analys

FOOD

navigator.com =

FREE NEWSLETTER)

News Sectors Trends Resources Events Podcast Search

Subscribe vo our FREE newsletter Your e-mail acdress

Vegan meals ‘cheaper and quicker’ than
meat or fish
B TR =

Eine von Veganuary verdffentlichte
Studie zeigt, dass pflanzliche Gerichte
durchschnittlich gunstiger und
schneller zubereitet sind als Gerichte,
die Fleisch oder Fisch enthalten.

00006Q=

WOICFE OMIINF = | IFESTYIF > FOON | HIFFSTYIF =
Z9th December 2020 Written by: Joal Campbel

Tabitha Brown is encouraging everyone to get
involved this Veganuary

.The Voice’, die britische afro-
karibische Wochenzeitung brachte
einen Bericht zum Veganuary-
Kampagnenvideo mit TikTok-Star
Tabitha Brown.
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PROMINENTE UNTERSTUTZUNG ZUR
VERBREITUNG UNSERER BOTSCHAFT

TikTok-Superstar G E F:Y o))

ermutigte zur Teilnahme an Veganuary
in unserem offiziellen Kampagnenvideo
2021.

: & e - SN

Schauspielerin m die
Veganuary bereits zum zweiten Mal

unterstutzte, war Teil unseres Fotoshootings
auf einem Lebenshof fur Tiere.

Webvideoproduzent EE im offiziellen
Kampagnenvideo 2021: ,Probier’'s vegan
fur dein Gewissen!”.

Sangerin m rief in einer
personlichen Video-Botschaft dazu auf,
im Januar an Veganuary teilzunehmen.

Hollywood-star [:\8 e 7.\ N ] ] 1)

unterstutzte Veganuary zum ersten
Mal. Er und seine Familie sind wahrend
der Pandemie auf eine rein pflanzliche
Ernahrung umgestiegen.

i &
™ -
Influencerin (o :G{Xapi R[4 3

war eins der Gesichter in unserem

Schauspieler und Umweltaktivist

LCINTTEITETIIA unterstitzte die

Kampagne 2021 erstmalig. Dank der
veganen Ernahrung ist er nie krank und

....-—..

Schauspieler [AVo:%Y:13:]13 ] rief dazu

auf, der eigenen Gesundheit zuliebe eine

hat mehr Energie als ihm lieb ist, sagt er. internationalen Influencer-Video. vegane Ernahrung auszuprobieren.
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m chilenische Wir haben auRerdem Unterstlitzung von
TV-Personlichkeit, unterstitzte uns in der argentinischen Influencerin
Lateinamerika. m erhalten.

nw RESSORTS SPORT BORSE WETTER TV VIDEO AUDIO

SONNTAG, 20. DEZEMBER 2020

Offener Brief an alle

Promis rufen zum "Veganuary" auf

JANE GOODALL, RICKY
GERVAIS, BRYAN ADAMS, AND
100 OTHER CELEBRITIES SIGN

OPEN LETTER URGING PUBLIC
TO GO VEGAN IN JANUARY

Veganuarys offener Brief adressiert den Zusammenhang zwischen industrieller
Tierhaltung, Klimawandel und zukunftigen globalen Pandemien. Er wurde von [[Em

ALS 100 PROMINENTEN PERSONEN UND ORGANISATIONEN R Cip4Y e Tat<14

darunter Dr. Jane Goodall, Ricky Gervais und Bryan Adams.

. | EXPERIMENTEO

B
POR
1

( ANOR 4os
Antimis !

OMARI MCQUEEN, KRS NS Vegan-Aktivistin LA LYY e ] rief

britische TV-Koch und Gastronom, hat Menschen in Brasilien dazu auf, eine
ein leidenschaftliches "ta”(ing head”- vegane Ernéhrung auszuprobieren —den Auch Musiker A\ R (do: 140, [ 4 hat Veganuarys offenen Brief unterzeichnet, der dazu
Video Uber Veganismus gedreht. Tieren zuliebe. aufruft, 2021 zu einem Jahr des positiven Wandels zu machen.
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VEGANUARY UNTERWEGS

HUNDERTE WERBETAFELN,
POSTER UND BANNER HABEN
DAFUR GESORGT, DASS

DER VEGANUARY NICHT ZU
UBERSEHEN WAR.

PRUEBA EL
EN ENERO POR EL

VEGMUARY Jetzt mitmachen: Veganuary.com/de

T

Veganuary-Werbung uberall in

SANTIAGO (CHILE), IaK:-aNaleleln

breiteres Publikum zu erreichen.

Unsere Kampagnenbanner in Metro- | ——

stationen in EXX I ITTM

Unsere Partnerorganisation Vegane Unsere Partner Centre for Responsible
Zehntausende haben diese deutschen Gesellschaft Schweiz mit erfolgreicher Future und Green Monday haben
Veganuary-Werbeturm in Autobahn-Werbetirme zwischen AuRlenwerbekampagne uberall in der gemeinsam Veganuary-Werbung in

[DEUTSCHLAND. | FRANKFURT UND KOLN e 'SCHWEIZ. | B platziert.
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CORPORATE ENGAGEMENT IN DEUTSCHLAND

BEE e o e e @

/) Ta I‘(eaway Mach mit bei unserer Challenge zum
#Veganuary2021

40 NEUE VEGANE
GERICHTE IN
RESTAURANTS

116 NEUE
VEGANE
PRODUKTE ZUM
VEGANUARY

Diese veganen Restaurants haben das
seste rein pflanzliche Essen Hamburgs

m veroffentlichte im Rahmen der

Veganuary-Kampagne zwei neue nahm mit Angeboten

der groRte deutsche vegane Gerichte. zum “Big Vegan TS" an Veganuary teil
MEHR ALS 170 UNTERNEHMEN, Lieferdienst, bewarb den Veganuary und veréffentlichte einen Veganuary-
DARUNTER FUHRENDE DISCOUNTER- und motivierte Partnerrestaurants zum . - Hoodie als Teil der Kampagne.
UND SUPERMARKTKETTEN, Angebot neuer veganer Gerichte. Das g
LIEFERDIENSTE, FASTFOOD- Bestellvolumen veganer Gerichte im
RIESEN, GASTRONOMIE UND Januar 2021 war das grote in der A T A
PRODUZIERENDE UNTERNEHMEN, Creseliielie ven Helsrando.

HABEN ALLEIN IN DEUTSCHLAND
AN VEGANUARY TEILGENOMMEN
UND VEGANISMUS MIT IHREN

Veganuary 2021

¥ R A X
\\ t}:ﬁ: A . -

KAMPAGNEN BEWORBEN. 4 (o5

Die Discounter L Av/(i:;anmﬂ

i

riefen allesamt riesige Veganuary- _—

Kampagnen ins Leben und

verbreiteten Millionen von Am gab es
nahm an Veganuary teil Handzetteln mit Veganuary- im Rahmen der Veganuary Workplace
und relaunchte das ,Meatless Chicken Angeboten und Neuprodukten. Lidl Challenge eine vegane Menulinie und
Teriyaki” und den neuen ,Vegan erwahnte den Veganuary in einem damit taglich vegane Gerichte in den

Double Chocolate Cookie” reichweitenstarken TV-Spot. Betriebskantinen.
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Vegan +'Januar=

.Der Veganuary 2021 war ein voller Erfolg.
Wir hatten in einigen Penny-Markten einen
regelrechten Ansturm auf unsere Food for
Future-Produkte. Das hat unsere Erwartungen
zum Teil bei weitem Ubertroffen.”

Eine prin pllanziiche Emihrung hat einen besondenen Mehrwen file die Urmwelt. Denn durch die Produktion tierischer

Predulae wird vergltichaweise mehr C0; erzeugt. was dem Klima schadet. Wer also auf pllanzliche Produkte umsteigt oder
g sich akehv am

Klimabewusst genleBen mit neuen The Wonder"-
Produkten

Mit chem KaUA Linskres neuan The Wander™-Rrodukte. die ab Mitte |anuasin unsaren
Filialen art . st e Baitra gn. Vit s
rnl'kuH Artikel des The Wonder vegane Vi lr.zI: -Produsalinie sind nicht nur vegan,
sonderm auch ki tral, Al Transport und
, wierden valistle ndig T
Kimpschutrorajekbes in Pery susgeghchen.

.Mit unserer veganen Vielfalt und den
umfangreichen Manahmen rund um die
vegane Ernahrung konnten wir im Januar
viele Kunden und Mitarbeiter erreichen und
begeistern.”

Dauerhaftim Sortiment

VEGANUARY

Im Januar vegan leban rnlt ALDI

e ()

Bual:amnle‘

s ——— g
Bio-Britchen A+ GurblO

310 g oder 360 g; kontrolliert ikologische Erpeugung
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Muach's wie

Se sehmeokt

ANJA GRUNEFELD, GENERAL MANAGER
DES LIVEKINDLY COLLECTIVE DACH:

Wir von LikeMeat haben den diesjahrigen
Veganuary mit einer eigenen,
aufmerksamkeitsstarken Kampagne
unterstutzt. Im Fokus stand ein Food
Performance Movie mit dem Rammestein-
Sanger Till Lindemann, der mit tber 1,1
Millionen Views bei YouTube sehr erfolgreich
war’, erklart Anja Grunefeld, General
Managerin der LiveKindly Collective DACH.
.Die Kampagne hatte aber auch einen
positiven Einfluss auf den Absatz unserer
Produkte in Deutschland. Im Vergleich

zum Vorjahreszeitraum konnten wir ein
zweistelliges Wachstum verzeichnen. Das
zeigt, dass die Botschaft des Veganuary im
Bewusstsein der Deutschen angekommen ist
und die Menschen anfangen, sich immer mehr
rein pflanzlich zu ernahren.”
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CORPORATE ENGAGEMENT

HUNDERTE NEUE REIN PFLANZLICHE PRODUKTE
UND GERICHTE WURDEN AUF DEN MARKT
GEBRACHT UND VIELE VERKAUFE UBERTRAFEN
ALLE ERWARTUNGEN.

Nur eine Woche nach Launch wurde der ,Vegan

Sweet Carolina BBQ Burger” der britischen Fastfood-
Kette Leon der Bestseller. Die Einzelhandelskette M&S
verkaufte alle 30 Sekunden ein Exemplar der neuen
.No Salt Beef Pretzel Roll” und der ,Plant Kitchen Vegan
Chocolate Cookie” war der beliebteste Cookie. Pret

a Mangers neuer ,Meatless Meatball Hot Wrap” war
das erste neue Produkt, das ein Top 5-Bestseller in der
Woche der Neueinfihrung wurde. Und auch Deliveroo
bestatigte einen grolen Zuwachs bei der Nachfrage
nach rein pflanzlichen Alternativen. Das Bestellvolumen
veganer Restaurants lag bei 146 %, vegane Optionen
bei anderen Restaurants lagen bei 114 % im Vergleich
zum letzten Jahr. Das Bestellvolumen veganer Gerichte
neuer Kundinnen und Kunden lag im Jahresvergleich
bei 163 %.

Weitere Neuigkeiten in Restaurants waren das
“Plant-based T.L.C. Sub” bei Subway, Papa Johns

und Domino’s neue vegane Pizzen, das Starbucks
Wintermenu sowie Burger Kings “Bean Burger”. KFC,
Greggs und McDonald’s brachten beliebte vegane
Optionen zum Veganuary zurlck auf die Speisekarten.

IN GROSSBRITANNIEN

154 NEUE
GERICHTEIN
RESTAURANTS

439 NEUE
VEGANE
PRODUKTE ZUM
VEGANUARY

VEGANUARY BOOMT IM BRITISCHEN
EINZELHANDEL UND SUPERMARKTE ZEIGEN, DASS
EINE VEGANE ERNAHRUNG DIE ZUKUNFT IST.

Ready for =58
VEGANUARY

Going vegan this mom

Stock up on Lasty plant-
based foods and recipes
the family will ove.

m hob auf der eigenen Veganuary-Website nicht
nur rein pflanzliche Produkte hervor, sondern auch die
guten Griande, diese Produkte auszuprobieren!
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TESCO .

e Search with a list of hems >

Groceries + My Favourites Recipes Special Offers Veganuary Delivery Saver

» VEGANUARY

-~ YOUR WAY

ﬂm launchte zum ersten Mal Veganuary-TV- und
-Radiowerbung. Eine Website zum Veganuary zeigte
auBerdem Produkt-Highlights und Rezepte.

m zeigte auf der eigenen Veganuary-Website
ebenfalls die Grunde, im Veganuary eine vegane
Ernahrung auszuprobieren.

= ASDA P £1.00

Search for products and recipes...

Meat & Dairy Alternatives

Samtliche groRRe Einzelhandelsunternehmen in
GroRbritannien beteiligten sich in verschiedener Form
an der Veganuary-Kampagne: Sei es durch Social
Media- und Digitalkampagnen oder koordinierte
360-Grad-Kampagnen mit AuRen-, TV-und
Radiowerbung.



VEGANUARY KAMPAGNENBERICHT 2021

CORPORATE ENGAGEMENT IN DEN USA

65 NEUE VEGANE
GERICHTEIN
RESTAURANTS

9 NEUE VEGANE
PRODUKTE ZUM
VEGANUARY

Mindestens 131 Marken,
Restaurants und Einzelhandler
bewarben den Veganuary durch
Angebote und Aktionen, soziale
Medien, E-Mail-Marketing,
Neuprodukte und neue Gerichte
auf Speisekarten in den USA —
mehr als dreimal so viele wie

in 2020.

NESTLE PROFESSIONAL US

motivierte Marken und Food Services
zur Beteiligung an Veganuary und
bot in dem Zusammenhang auch
Materialien zur Unterstatzung an.

mm kundigte an, in diesem

Jahr passend zum Veganuary 100 %
vegan zu werden. Weltweit nahmen
Mitarbeitende an der Veganuary
Workplace Challenge teil.

% 0.7~ VEGAN

@

.
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"‘ VOYAGE

startete zum Veganuary

eine ,Vegan Voyage’, stellte vegane
Restaurants in den USA vor,
veranstaltete virtuelle Events und
motivierte zur Teilnahme am veganen
Aktionsmonat.

Wir haben Veganuary als Partner fur
diese Werbeaktion ausgewahlt, weil

die Kampagne eine authentische

Kraft innerhalb der veganen
Bewegung ist. Wir schatzen, mit wie
viel Hingabe Veganuary Menschen
weltweit zur Teilnahme motiviert und
dabei so viel wertvolle, kostenlose
Unterstutzung bietet.”

.Der Veganuary, zu dem man
sich vornimmt, im Januar auf

Fleisch, Milchprodukte und Eier

zu verzichten, bietet nicht nur

eine Moglichkeit zur signifikanten
Veranderung der eigenen
Gesundheit, sondern auch positive
Auswirkungen auf Tiere und
Umwelt.”

Connection

m bewarb den Veganuary

auf einer Doppelseite im Costco

Connection-Magazin. Damit erhielten
15 Millionen Mitglieder vegane
Rezepte und Tipps zum Wechsel zu
einer rein pflanzlichen Ernédhrung und
wurden Uber die Vorteile ebendieser
informiert.
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VEGANUARY KAMPAGNENBERICHT 2021

CORPORATE ENGAGEMENT

38

UNTERNEHMEN
2 NEUE VEGANE NAHMEN AN

PRODUKTE ZUM VEGANUARY
VEGANUARY TEIL

Unser Team in Lateinamerika hat mit 38
Unternehmen in Chile, Argentinien, Mexiko,
Panama, Costa Rica und Brasilien an Veganuary-
Kampagnen gearbeitet. Pizzariese Papa Johns
nahm an Veganuary teil — die Bewerbung zweier
veganer Pizzen in Chile fUhrte zu 42 % mehr
Verkaufen im Vergleich zu einem normalen
Zeitraum. Weitere Unternehmen waren Aveda

in Brasilien, das argentinische Eiscreme-
Unternehmen El Piave mit neuen veganen
Sorten und Veganpionier Vegusta, der in Chile
ein Veganuary-Produktpaket verdffentlichte.

IN LATEINAMERIKA

NUEVO SABOR
Durazno

VEGANO

VEGANUARY &l Purave

E]m das argentinische Eiscreme-Unternehmen,
kreierte zwei neue vegane Sorten zum Veganuary.

W
oSl
e

VEGANUARY BOX

ENVIO GRATIS EN LA RM*

Per B me—

5%

WWW.VEGGIELOVERCLUB.CL

Das erste vegane Unternehmen in Chile, m
launchte eine Veganuary-Box, die den Wechsel zur
rein pflanzlichen Ernahrung so einfach wie moglich
machte.

PAPA JOHNS)

LANZA
POR

VEGANUARY

Pizzariese L\ ¥LoJ; [ hatte zum Veganuary zwei
vegane Pizzen in Chile, Panama und Costa Rica im
Angebot.

SEITE16
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Wir haben mit 18 offiziellen Partner-
Organisationen aus aller Welt
zusammengearbeitet, um den Veganuary

in neue Lander zu bringen oder in
bestehenden Landern zu starken. Dank
ihrer unglaublichen Hingabe konnten wir
unsere Reichweite und positiven Effekte der
Kampagne auf sechs Kontinente bringen.

:HUMANE LEAGUE® ( oroveg

UNITED KINGDOM international

0Q

ANIMAL ALLIES

aebuk &

Albert Schweitzer Stiftung
* fiir unsere Mitwelt

P
{ Vv “. Vegane Gesellschaft FCII'ITI
N sanctuary
(o) Animals ~roan®®
MErcY For  Australia o = o
AN| MALS the voice for animals
FORUM
ESSERE NAGIONAL DE
% ANIMALI PROTEGAD E
DEFESA ANIMAL
tHUMANE
LEAGUE @

VéganSociety

One world. Many lives. Our choice.

éthique

animaux

\

Djurens Rtt.

UNSERE PARTNER IM VEGANUARY 2021

The challenges we face  Takeaction  Updates

i Veganuary: 10 plant-based meal ideas from
~ Greenpeace staff

© We love food, and we love our planet = we shouldn't have to choose one or the other! Try out som

tasty plant-based dishes for Veganuary that are healthier for us and our planet too.

Unser Partner [T XTI

bewarb den Veganuary unter den
Millionen von Unterstutzerinnen und
UnterstUtzern via E-Mail, Social Media
und im Blog.

Unsere Partnerorganisation

AN IUF LG VR] organisierte unter

anderem eine Veganuary-Aktion auf
den Strallen von Rom.
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Vielfalt

Vgt

LE KIT DE P
DEMARRAGE

Unser Partner m
GESELLSCHAFT SCHWEIZ BICEICE

unter anderem mit dem Discounter
Lidl zusammen, der den Veganuary
reichweitenstark bewarb.

Wir bieten all unsere Ressourcen nun

auch auf Franzdsisch an, inklusive des
Veganuary Starter Kits.

Wir haben es geschafft, die
Unterstutzung mit unseren kostenlosen
Ressourcen fur Veganuary-Teilnehmende
noch weiter zu verbessern und
auszuweiten. Inzwischen gibt es
lokalisierte und Ubersetzte Programme

in den folgenden Landern: Chile,
Argentinien, Brasilien, Frankreich,

Eine Rolltreppe im Veganuary-Look

bei der veganen Food-Marke LA ]
in Sudafrika.

Schweiz, Australien, Indien, Italien,
Singapur, GroRbritannien, Sudafrika,
Deutschland, Schweden und USA.



WWWVEGANUARY.COM/DONATE

VIELEN DANK FUR IHRE
UNTERSTUTZUNG UND IHREN
BEITRAG ZU DIESEM FORTSCHRITT.
GEMEINSAM KONNEN WIR ALLE

ZUKUNFTIGEN HERAUSFORDERUNGEN
MEISTERN.

.Eine andere Welt ist nicht nur méglich, sie ist auf dem Weg.
An einem leisen Tag kann ich sie atmen héren.” Arundhati Roy

Veganuary

PO Box.771
York, YO1 OLJ
United Kingdom

nhicquegahugincoh VEGANUARY




